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Sorie L'editore italiano della «bibbia» delle biografie professionali a caccia di capitali per rilanciare il sito e il marchio

«Who's Who» cerca un socio. E sbarca in Cina

Vigato: «il 50% delle consultazioni viene dall'estero, da chivuole notizie sul made in Italy»

na panoramica delle
eccellenze ilaliane, un
prodotto editoriale a
vocazione internazionale, con
oltre 55 anni di storia ¢ lo
sguardo al futuro, che vanno
dal rafforzamento delle attivi-
La digitali allo sviluppo di nuo-
vi mercali, partendo dalla ri-
cerca di un partner con cui su-
perare l'emergenza crisi.
«Who's Who in Italy», slo-
rica pubblicazione dedicata al-
le storie professionali dei pro
lagonisti del mondo economi-
co ed istituzionale italiano, ha
seguito negli ultimi anni
unevoluzione legala ai rapidi
cambiamenti in atto nel setlo-
re editoriale. Fulero dellattivi-
la ¢ stata per decenni ledizio
ne cartacea in tre volumi, in

lingua inglese, che conliene,
racconla il direttore editoriale
Lnrica Vigato, i profili perso-
nali degli esponenti pit signi-
ficativi di ogni area professio-
nale. La pubblicazione raccia
un quadro del sistema socio-
economico ilaliano allraverso
i profili dei personaggi e delle
imprese monitorate, con 8 mi-
la biografie e 4.800 strutture
selezionate.

II nuovo vollo di «Who's
Who in ltaly» ¢ rappresentalo
dalle attivita digitali, con il silo
www.whoswho.eu, che ncl
2013 ha tolalizzalo 45 mila vi-
sitatori unici giornalieri, e la
«app» consultabile su smar-
iphone e lablel. La versione
digilale viene aggiornata ogni
due mesi ed ¢ a libera consul

lazione. «La diffusione del
carlaceo ¢ calala — racconla
Vigalo —, ma abbiamo visto
un aumento dell'audience sul
sito. Viene consullato per il
50% dall'estero, come stru-
mento di lavoro», spiega. Re-
cenlemenle, «¢ aumenlala la

Who's Who in Italy
Enrica Vigato

nostra visibilita in Oriente, so-
prattutto in Cina e Giappone,
ed in Sudamerica, aree dove
sono state avviale iniziative da
parte di aziende ilaliane». La
direzione ¢ chiara: «Si va ver-
so un discorso esclusivamente
Internet, ¢ il modo che per-
mellera di lenere pit aggior
nato in lempo reale il nostro
pubblico».

Il largel ¢ medio-allo,
aziendale-isliluzionale: ¢ co-
stituito da imprenditori e ma-
nager, gruppi bancari, Camere
di Commercio, ambasciale, in
vestitori istituzionali. Per
quanto riguarda i conlenuli,
dice Vigato, «sono fondamen
tali Fautorevolezza e la sicurez
za del dato: puntiamo molto
sullaffidabilita». 1 profili da

realizzare, prosegue, «vengo-

no scelti secondo aleuni crite- -

ri: devono essere persone che
realmente creano valore per il
Paese, arrivate all‘apice della
propria carriera professionale,
Anche la rilevanza inlernazio-
nale ¢ un crilerio preferenzia-
lex.,

Leditore si trova oggi a su-
perare difficolla economiche
dovule sopraltutto al calo de-
¢li inveslimenli in comunica-
rione da parte delle aziende.
sui quali si fonda il modello
economico di Who's Who.
«Abbiamo sentilo la crisi so-
prattutto negli ultimi due an-
ni», dice Vigato. «Who's Who
in Italy» ¢ oggi alla ricerca di
un alleato stralegico e sta valu-
tando I'ingresso di un socio —

spiega Vigalo — ma anche la
cessione finalizzala al rilancio
delle attivita editoriali. «ll
partner puo essere del settore
web o un imprenditore che vo-
glia meltersi in casa un mar-
chio boulique conosciuto in
lutto il mondos. Sull'ingresso
di uninvestitore che porti nuo-
ve energie, Who's Who punla
per implementare un ampio
piano industriale che com
prende il rinnovamento del si-
to, il riposizionamento del
marchio, la riapertura di alcu-
ni uffici ed il rafforzamento
della presenza su alcuni mer-
cali. «Abbiamo in programma
un'edizione cinese — spiega
Vigato — per ora abbiamo un
abbozzo della pubblicazione
che vorremmo fare. Abbiamo
anche in programma la riaper-
tura del marchio in Germania,
che ¢ fermo da tempo. come le
versioni spagnola e russa».
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